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CURITIBA - Hotel Del Rey (Sala 2)

08a10/Abril/26

METODO CLASSE: Carga horéria - 13 horas
Quarta-feira: 10h &s 12h /14h as 17h

Quinta-feira: 09h as 12h /14h as 17h

Sexta-feira; 08h as 10h

MODULD 1

Oratdria e Comunicagao Eficaz.

1. Fundamentos da Oratdria: Gomunicacao verbal e ndo verbal, Voz, dicgao, entonagao e ritmo. Linguagem
corporal e postura.

2. Técnicas de Comunicacao Eficaz: Estruturacdo de falas e discursos, Storytelling e retdrica e pausas es-
tratégicas e controle do tempo.

3. Pratica e Simulacdo: Exercicios de fala em publico, técnicas para lidar com o nervosismo, Feedback
orientado,

Quarta-feira (Coffee break)
Quinta-feira (Almoco)
Cortesia para nossos alunos (as)

MODULO 2

magem Piblica, Oratoria Politica e Gestao de Crises: Imapem Publica e Reputacao.

1. 0 papel da imagem para agentes politicos. Relacionamento com comunidade, midia e redes. Etica, trans-
naréncia e autenticidade,

2. Oratdria Estratégica e Discurso Politico: Técnicas de persuasao voltadas a politica, comunicagao com
pliblicos diversos (base, midia, plendrio) e falas institucionais e emocionais.

3. Gestao de CGrises em Gomunicagao: |dentificacao e classificacao de crises, comunicagao preventiva e
nlanos de conting@ncia. Acdes durante a crise: o que dizer, como dizer, quando se calar. Gomunicagao
nds-crise e reconstrucao da imagem. Gasos reais: erros e acertos em crises politicas/comunicacionais.

MODULO 3

IA para a Comunicacao Institucional da Administracao Pablica: A voz institucional na era digital, Redacao de
atas e resumos de sessoes com IA, Elaboracao de relatorios anuais e de gestao, Produgdo de contetido para
redes sociais e newsletters,

MODULD 4

A para a Comunicacao Parlamentar: Discursos e Gonteddo Digital: Do pilpito as redes:

comunicacao do parlamentar. Estruturacdo de discursos com IA: introducao, argumentacao e conclusao.
Pesquisa e embasamento de projetos. Adaptacao de mensagens para diferentes publicos e plataformas.
Geracdo de ideias criativas para videos curtos e legendas.

MODULO 5
Publicidade institucional: aspectos constitucionais. Principios da Publicidade e da Impessoalidade.
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